


31. August 2010 Marketing-vor-Ort
Marco Lanowy, Alberto GmbH & Co. KG, Mönchengladbach
Vom Stofflieferanten zum Marktführer für Männerhosen 
und Jeans

   7. September 2010 
   Eines unserer Marketing-vor-Ort-Highlights in 2010. 
   Exklusiv und informativ! 
   Gülderen Tuna, Leiterin Marketing DHL Innovationcenter,     
   Troisdorf
   Willkommen in der Welt von morgen – Einblicke in die 
   Zukunft der Logistik und der Kommunikation
   PS.: Nicht verpassen – lassen Sie sich überraschen! 
   Weitere Informationen gibt es später.

13. September 2010
Uwe Schmitz, Mangoo - Fine Asian Food, Kapuzinerplatz
Mönchengladbach
Mangoo – Von der ersten Idee bis zur Marke

28. September 2010 Marketing-vor-Ort
Diana-Maria Brose, Channel Marketing Manager OKI Systems 
(Deutschland) GmbH
Die 7 „No Go’s” bei Veranstaltungen

11. Oktober 2010
Ralf Hoppen, Hoppen Innenausbau GmbH, 
Mönchengladbach
Das rote „O“ – Marketing im Handwerk

26. Oktober 2010
Prof. Ralf Bohn, Fachhochschule Dortmund
Bild und Realität. 
Zur Glaubwürdigkeit visueller Kommunikation

8. November 2010
Klaus Möhlenkamp, Museum Schloß Rheydt
Museen und ihr Publikum

23. November 2010 Marketing-vor-Ort
Dipl.-Ing. Michael Selker, Trützschler GmbH & Co KG,
Mönchengladbach
Trützschler Textilmaschinen, Mönchengladbach

6. Dezember 2010
Es weihnachtet sehr! Willkommen beim alljährlichen Junioren- 
Weihnachts-Event

14. Dezember 2010
Dr. med. Petra Klaps, Kolibri Institut, Köln
Führen mit Humor

18. Januar 2010
Monika Janzon, Krea(k)tive Persönlichkeits- und Marktent-
wicklung GmbH, Mönchengladbach
Motivorientierte Werbung „Wir bedienen uns der Anreize, die 
unsere Bedürfnisse befriedigen.“

26. Januar 2010
Stephanie Sommer, atmosfair gGmbH, Berlin
Unser Budget ist die Glaubwürdigkeit – Non-Profit-Marketing 
einer Klimaschutzorganisation

8. Februar 2010
Alexander Matthies/Martin Platzer, Raum und Zeit GmbH /
WFMG, Mönchengladbach
V 16 – Kreativwirtschaft in Mönchengladbach

23. Februar 2010
Klaus Karteusch, Verleger und Chefredakteur Hardthöhen-
kurier, Bonn
25 Jahre Hardthöhenkurier – Das Magazin für Soldaten und
Wehrtechnik

8. März 2010
Thomas Manglitz, City-Vision, Mönchengladbach
Lokalfernsehn in Mönchengladbach – Ein Blick hinter die 
Kulissen von City-Vision (Begrenzung auf 16 Personen)

23. März 2010
Dr. Karl Velder, Raiffeisen Warenzentrale eG, Köln
Agrar-Marketing im genossenschaftlichen Verbund –
Herausforderungen durch den Wandel

12. April 2010
Lars Thierling, 2increase Agentur für Marketing & Events,
Mönchengladbach
Eventmarketing – Gute Ideen für kleines Geld

27. April 2010 
Zülfikar Görnem, Geschäftsführer Reklam, Köln
Ethno-Marketing – Komplexität und wirksame Umsetzung

10. Mai 2010
Ulrike Gewehr, In Time Personaldienstleistungen 
GmbH & Co. KG, Mönchengladbach
Was macht den Unterschied ? – Einstieg in die Karriere

18. Mai 2010
Dipl.-Kfm. Christoph Dyckerhoff, Dyckerhoff & Partner,
Mannheim
Ethik in der Unternehmensführung

14. Juni 2010
Oliver Dienst, Maxmo GmbH, Mönchengladbach
Zeitmanagement

29. Juni 2010 Marketing-vor-Ort
Dirk Honert, Marketingleiter REAL, Mönchengladbach
Erfolgsfaktor Retail Branding – Wie Zukunftstechnologien zur 
Markenbildung beitragen
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